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Dansles
coulisses de
lamode

Une industrie complexe

Soyez al'avant-garde avec style grace a Lectra

Le climat actuel d’incertitude renforce
les difficultés du secteur textile

Les entreprises de mode évoluent au sein d’un environnement de plus
en plus incertain, a la merci de l'instabilité géopolitique, de la volatilité
économique et des perturbations de la chaine d’approvisionnement.
Face a ces difficultés, le secteur peine a rester agile, rentable et écoresponsable. Au
seind’un environnement aussiimpreévisible, il est chaque jour plus difficile de répondre
aux attentes des consommateurs, de garder la maitrise des co(ts et de respecter
desnormes toujours plus strictes.

Une multitude d’acteurs qui ont
tous une maniere tres difféerente de
travailler

L’industrie textile est aussi diverse que dynamique. Outre les grands acteurs du
secteur, des milliers d’entreprises, de la startup ala multinationale, opérent au sein
de zones géographiques, de cultures et de fuseaux horaires variés avec des modes
de fonctionnement différent, créant un environnement extrémement fragmenté.
Lacommunicationest ainsiplus difficile etla collaborationfreinée parla multitude de
langues, fuseauxhoraires et situations. Ce contexte affecte I'efficacité d’'unsecteur
quiadoncbiendumal a optimiser ses activités.

La mode suit ses propresregles

— C’est un secteur commercialisant des produits souples dont chaque type de
tissu se comporte différemment

— De nouvelles collections sont lancées plusieurs fois par an
— Chaqgue produit est proposé dans une multitude de tailles et coloris différents

— Lamode reste ununivers fondamentalement tactile et basé surles émotions,
rendant 'adoption des technologies digitales plus lente au sein de ce secteur
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Unimpact environnemental
majeur

A travers la planéte, 92 millions de tonnes de déchets textiles
sont produits chaque année'— le mode de fonctionnement
du secteur textile étant axé sur I'immédiateté et la
quantité plutdét que sur la durabilité. Entre 2000 et 2015,
la production textile mondiale a doublé, alors que la durée
de vie moyenne de chaque article a baissé de 36 %'

Selon les prévisions, les achats de vétements devraient augmenter
de 63 % d’ici 20302, épuisant toujours plus les ressources de la
planéte. Sil'industrie textile poursuit dans cette voie, elle devrait
avoirconsommeé plus d’unquartdubudget carbone mondial d’ici
20502,

La production de deuxieme niveau, c’est-a-dire la fabrication et
le traitement des tissus, génére jusqu’a 65 % des émissions? de
portée 3. Malgré cela, 75 % des marques peinent a convaincre
leurs fournisseurs de s’'impliquer en faveur du développement
durable? En 2023, seules 8 % des fibres textiles provenaient
durecyclage', ce quiillustre bien les difficultés systémiques de
I'industrie textile en matiére d’environnement.

Pour avoir un impact positif, le secteur doit faire front commun
grace a la collaboration, a I'innovation et a un engagement partagé
enfaveur du changement.

"Unsustainable fashion and textiles in focus for International Day of Zero Waste 2025,
UN Environment Programme (UNEP)

2The State of Fashion 2025, McKinsey & Company; The Business of Fashion



https://www.unep.org/news-and-stories/press-release/unsustainable-fashion-and-textiles-focus-international-day-zero
https://www.unep.org/news-and-stories/press-release/unsustainable-fashion-and-textiles-focus-international-day-zero
https://www.mckinsey.com/industries/retail/our-insights/state-of-fashion#/
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4 Comblerleslacunes grace a
DeS deﬁs des outils digitaux dédiés a
I’industrie textile

C O | l ' p ‘ e Xe S L’habillement est un secteur tellement complexe que des outils

spécifiques ont été développés afin d’'optimiser ses différents
L domaines d’activité. Mais ces outils parviennent rarement a assurer
. lacohérence et la fluidité de I'intégralité de la chaine de valeur.

Les données circulent difficilement entre des systemes isolés,
ce qui freine le déroulement des opérations et ne permet pas de
bénéficier d’'informations exploitables.

Les fournisseurs de ces solutions ponctuelles sont spécialisés
dansundomaine précis danslequelils excellent, mais ne peuvent
couvrir’ensemble de la chaine de valeur digitale du textile.

Pour stimuler I'innovation et gagner en efficacité, il est essentiel
de connecter les outils dédiés a la création, a la production et au
marketing ainsi que 'ensemble de la chaine d’approvisionnement
pour formerun écosystéme cohérent.
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Il est temps d’agir

Soyezal'avant-garde avec style grace aLectra

Les réglementations environnementales et sociétales devenant
toujours plus strictes et complexes, adopter une démarche
écoresponsable n'est désormais plus une option : c’est un
impératif commercial et un facteur de réussite essentiel. Face
a ces contraintes croissantes et a la raréfaction des ressources,
I'industrie textile doit doncimpérativement adopterune approche
plusinterconnectée et collaborative pour prospérer.

Pouratteindre ses objectifsenmatiére de développement durable,
elle doit surmonter plusieurs défis majeurs

Garantir la tragabilité

Les entreprises du textile doivent
assurer le suivi et le contrdle
de chaque étape de la chaine
d’approvisionnement, des matiéres
premiéres au produit fini, afin de
garantir que leurs vétements sont
fabriqués de maniére éthique et
respectueuse de I’environnement.
La mondialisation et la complexité
de la chaine d'approvisionnement
rendent le respect de ces normes
particulierement difficile car les
marques font appel a de nombreux
fournisseurs dans de nombreux pays
différents.

78%

Evaluer sonimpact

Pourlimiterleurimpactenvironnemental
et sociétal, les entreprises doivent
évaluer leurs émissions de carbone,
leur consommation d’eau et leurs
conditions de travail. Il leur est
cependant difficile d’avoir une vue
d’ensemble claire et globale car ces
informations sont généralement
éparpillées au sein de systemes
différents et sans lien entre eux.

87 %

DES DECIDEURS DU SECTEUR DE LA MODE
pensent que les réglementations en matiére de
développement durable vontimpacter leur activité en 2024,

'BOF /McKinsey and Company, State of Fashion 2024

Respecterla
réglementation

S’adapter a des réglementations
en constante évolution
et spécifiques a chaque pays devient
deplusenplusardu. Lerespectde ces
normes est néanmoins indispensable,
méme si la complexité des chaines
d’approvisionnement internationales
rend cette tache particuliérement
difficile.

o)

Bien communiquer auprés
des consommateurs

Lesmarquessonttenuesdetransmettre
aux consommateurs certaines
informations environnementales.
Ces informations constituent une
formidable opportunité pour les
marques de renforcer la confiance de
leur clientéle maisilleur est difficile de
réunir et partager efficacement ces
données si elles ne bénéficient pas
d’outils et de systémes connectés
entre eux.
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| esecret

POUr reussir Cb“ft“e‘E
danslamode
aujourd’hui

MANUFACTURE
i . , , o . ) ) better
Creéerunvétementnecessite de maitrisertroisdomainesessentiels :
création, production et marketing. Cela peut paraitre simple mais
la difficulté consiste justement a combiner ces trois domaines.
Peu de marques y parviennent. La plupart excellent dans un voire
deux domaines mais continuent de compter sur leurs partenaires
pourcomblerleurslacunes. Elles ne parviendront pourtant a obtenir
de véritables résultats qu’en combinant ces trois domaines, quel
que soitleurroéle au sein de la chaine de valeur de lamode. MARKET
better

Lesanciennes stratégies ne fonctionnent plus. Comme le souligne
le rapport de McKinsey, State of Fashion 2025, 'avenir exige une
approche totalementnouvelle. Etnous sommeslapourvous aider
alélaborer.

Concevoir des vétements attrayants,
productibles, rentables et durables.

Tout nerepose plus uniguement surla créativité.
Lamode doit parvenir a associer esthétique,
faisabilité et rentabilité tout entenant

compte d’exigences croissantes en matiere
d’environnement.

Produire au bon moment labonne quantité
d’articles, dans la qualité qui convient.

Reéussir exige de faire preuve de suffisamment
d’agilité pourrépondre avec précision ala
demande, sans gaspillage niretard.

S’adapter a des circuits de distribution
en constante évolution et aux exigences
changeantes des consommateurs.

Aujourd’hui, un marketing efficace exige de
rester alapointe dans ununivers ou le digital est
omniprésent et oules sites d’e-commerce etles
comportements évoluent trés vite.
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Trois domaines d’activite,
un écosystéme unique et Mgy B St inein

GERBERATRIA

Connecté GERBERXLS

Lectra s’est donné pour mission d’aider marques, fabricants et
détaillants du secteur textile a créer, fabriquer et commercialiser
leurs produits plus efficacement. Poury parvenir, nous avons réuni
les trois principaux domaines d’activité du secteur au sein d’'un
écosystéme unique, connecté et cohérent. En rapprochant ces
activités essentielles, nous permettons aux entreprises d’atteindre
des niveaux de performance inédits.

Nous avons mis I'accent sur les deux aspects suivants afin de
renforcer les liens entre ces différents domaines, tout au long COLLABORATION
de la chaine de valeur: KUBIX LINK

— Une meilleure collaboration permet de faire le lien entre les
différents services, lieux et partenaires. Pour y parvenir, nous
vous aidons a mieux coordonner vos différents services, a
assurer la cohérence de vos flux de travail et a bénéficier de
données communes afin de prendre plus vite de meilleures
décisions.

TRACEABILITY

— Une tracabilité améliorée vous assure une visibilité totale en TEXTILEGENESIS
uniformisant des données jusqu’ici fragmentées, de la fibre =
a la commercialisation. Notre solution permet de créer un "hdustry 4.0 process®®
environnement de travail transparent et fiable qui facilite les
démarches des différents acteurs du textile en matiére de @:@ g%‘é
développement durable et de conformité réglementaire. Al/GenAl loT Cloud BigData

Nous sommes convaincus que cet écosystéme connecté
constitue le seul moyen de relever collectivement le défi auquel
est confronté le secteur textile : combiner croissance, rentabilité
et développementdurable.
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Creer
‘Modaris et Gerber AccuMark

Des outils de modélisme de pointe
au service du développement produit

jusqu’a 30 %

DE GAIN DE TEMPS

lors du développement produit

Modaris et Gerber AccuMark sont les logiciels de CAO privilégiés
parles marques de mode souhaitant créer des vétements offrant
un bien-aller et une qualité parfaits.

Optimisez vos performances lors du développement de vos
produits

Réduisez vos délais de mise surle marché
Diminuez significativement vos colits

Favorisezla collaboration avec vos partenaires

=GERBER ACCUMARK 3D
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oduire
Valia Fashion

Une gestion révolutionnaire de la production
pourles équipes d’approvisionnement et de
fabrication

4 tois plus de rapidité
LORS DU TRAITEMENT DES COMMANDES

gue les méthodes traditionnelles

Valia Fashion est une solution intelligente basée sur le cloud qui
connecte, automatise et simplifie chaque étape de la production
de vétements, du traitement des commandes a la coupe du tissu.

Grace a sa base de données centralisée regroupant matiéres,
commandes et ressources de production, vous bénéficiez d’'une
maitrise compléete et d’'une visibilité en temps réel de vos activités,
ce qui vous permet de prendre plus rapidement les bonnes
décisions en matiere de production, d’échéances et de budget.
—> Optimisez vos flux opérationnels

—> Achetezles bonnes quantités

— Automatisezle traitement des commandes

—> Centralisez le partage de I’information

—> Bénéficiezd’informations exploitables

Soyezal'avant-garde avec style grace aLectra

Un équipement de coupe adapté a vos objectifs
de production

Nosdécoupeurs alapointe delatechnologie s’adaptentatousles
modesde production, de lafabricational’'unité auxgrandes séries.
lls optimisent I'utilisation des matieres, améliorent la productivité,
réduisent les colts de fonctionnement et vous aident a atteindre
vos objectifs en matiére de développement durable.

Qualité et disponibilité des machines

Equipés de capteurs intelligents dédiés & la maintenance
prédictive, nos découpeurs permettent delimiterlestempsd’arrét
et de garantirune productionininterrompue. Empower Fashion, le
nouveau contrat de maintenance de Lectra, garantitégalementla
disponibilité de vos machines dans le cadre d’accords de niveau
de service. Une premiére dans le secteur !

jusqu’a 98%
DE DISPONIBILITE DES MACHINES

garantis par une compensation financiere

LcCTRA
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Commerclaliser

Une meilleure performancedela
marque pour les équipes marketing

SENDREPORT

© Meomiveact
VALUE

$7.9M

DE RAPIDITE LORS DU LANCEMENT

de vos campagnes

Solution de premier plan en matiere de
performance de marque basée sur I'lA,
Launchmetrics assure la cohérence entre les
stratégies marketing des marques et leurmise en
ceuvre. Ces dernieres peuvent ainsi prendre plus
rapidement les décisions qui s'imposent afin de
rejoindre leurs consommateurs.

Assurezle suivide la couverture média
Comparezles performances des marques
Gérezles événements et les campagnes d’e-
mailing

Simplifiezles activités d’envoi d’échantillons

Présentezles collections

Une gestion omnicanale des
marketplaces au service du
e-commerce

NETEVEN

D’AUGMENTATION DE VOTRE CHIFFRE
D’AFFAIRES EN LIGNE

entermes de volume brut de marchandises (GMV)

Basée sur le cloud, Neteven est une solution
compléte qui vous permet de commercialiser
vos produits sur plusieurs marketplaces
internationales simultanément. Simplifiez votre
distribution enligne en rationalisant vos données
produit, en gérant plus facilement vos stocks et
vos commandes et en bénéficiant d’un tableau
de bord clair pour vos statistiques.

Touchezune nouvelle clientéle et augmentez vos
ventes

Maitrisez chaque étape du processus
Profitezd’informations basées sur les données

10

Des analyses concurrentielles
au service des équipes
merchandising et achats

Average Price Increases

+7% +16% +14%

UNI
QL0

VALY MANGO

DE TEMPS GAGNE

parrapport a une analyse comparative manuelle

Solution de veille commerciale basée sur
I'lA, Retviews permet aux marques de mode
d’optimiser leur planification, de prendre des
décisions éclairées et de conserver leur avantage
concurrentiel.

Suivez vos stratégies tarifaires
Identifiezles manques au sein de vos collections
Adaptez-vous plus rapidement

Optimisez vos efforts marketing
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COHaboration collections

Avec Kubix Link, tirez parti des dernieres avancées en matiere

de gestion du cycle de vie des produits (PLM). Bénéficiez d’un
_ systeme connecté [PLM, DAM, Board, Forms et gestion des
données produits (PIM)] pour gérer I'intégralité de vos activités,
PLM augmenté et gestion des données dudéveloppement produit alacommercialisation. Cette solution
produits pour les équipes chargées des tout-en-un, hautementconfigurable etbasée surle cloud, exploite

lesdernierestechnologies dusecteur pourvous offrirune flexibilité
et des performances optimales.

1 Congue pouraccelérerlamise surle marché de vos produits, Kubix
DE REDUCTION DU TEMPS Link vous permet de planifier, suivre et lancer efficacement vos

consacre au developpement des collections collections, en toute confiance.
Concevez des collections rentables, aubon moment

. ; Centralisez facilement vos données produits
« En tant que manager, j’aime avoir

I'application Kubix Link sur mon smartphone
car, a chaque fois que je suis en déplacement,
je suisinformée en temps réel en cas d’erreur

Améliorezlacommunication
Transformezl’inspiration en action
Respectez vos objectifs en matiére de développement durable

Atteignez vos objectifs de vente quel que soit le circuit de

surlaligne de production. distribution
Je peux ainsi prendre immédiatement les Révolutionnezla collaboration et enrichissez vos données
mesures qui s’imposent pourle bien de

I’ensemble de I’entreprise. » B

Lina Saldiarraga
V.P. delacréation, du développement produit et de la qualité

D 2ZUMmE

FINESS
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Tracabilité
TextlleGenesis.

Un suivi précis de la tragabilité des tissus
pourvos équipes ESG (Environnement, Social et Gouvernance)

Plus de 3 milliards

D’UNITES SUIVIES

par TextileGenesis

« Nous avons largement dépassé une premiere
étape majeure en assurant la tragabilité de

200 millions d’unités contenant des fibres
cellulosiques artificielles et du polyesterrecyclé
grace a TextileGenesis™. »

H&M Group Sustainability Disclosure 2023

AM

Evolutive et basée sur le cloud, TextileGenesis est la solution de
premier plan dédiée a tragabilité qu’ont choisi les plus grandes
marques de mode pour assurer le suivi de I'ensemble de leurs
produits, a toutes les étapes de la chaine d’approvisionnement,
de la fibre a la commercialisation. Congue pour accompagner
les marques a toutes les étape de leur parcours en faveur d’'une
meilleure tragabilité, TextileGenesis estla seule solutiondumarché a
offrirune conformité totale avec|’ensemble des principales normes
d’ESG, garantissant I'intégrité des données et I’excellence en
matiere de tragabilité.

Capable d’assurerlatragabilité quel que soit le point de départ sur
la courbe de maturité, TextileGenesis propose un suivi automatisé
en partant de la fibre (grace a Fibercoins™ et un suivi entierement
digitalisé des ressources textiles) et en remontant la chaine
d’approvisionnement, garantissant une parfaite transparence et
un respect total des réglementations, de I'origine de la fibre au
produit fini. Les réglementationsinternationales étant chaque jour
plus strictes, cette solution permet aux marques et aux fournisseurs
de vérifier|’origine etla certification des matieres, permettant ainsi
de lutter contre le greenwashing tout en maintenant la vigilance
exigée surl’ensemble de la chaine d’approvisionnement.

—> Bénéficiezd’une visibilité totale sur la chaine d’approvisionnement

— Respectezlesréglementations écologiques concernant les
matiéres

— Protégezvotre réputation
— Consolidez votre chaine d’approvisionnement mondiale
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https://hmgroup.com/wp-content/uploads/2024/03/HM-Group-Sustainability-Disclosure-2023.pdf
https://hmgroup.com/wp-content/uploads/2024/03/HM-Group-Sustainability-Disclosure-2023.pdf%20%20
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Comment

| ectravous
aide areussir
danslamode

Lectra est le partenaire privilégié des entreprises de mode
souhaitant atteindre leurs objectifs et rester compétitives dansun
secteur particulierement évolutif. En utilisant des technologies de
pointe telles que I'lA, I'Internet des objets et le cloud computing,
Lectrapropose ausecteurtextile des solutions adaptées ases défis
spécifiques, luipermettant ainside gagneren efficacité, de réduire
ses délais de livraisons et d’optimiser sa rentabilité.

Industry 4.0 Processes

e g w8

Al/GenAl Cloud BigData

DES SOLUTIONSS|

L'INDUSTRIE 4.0

Lectra fait le lien entre chaque activité
de la chaine de valeur textile en
fournissant des données précises en
temps réel. Ces solutions innovantes
améliorent I'agilité des entreprises,
stimulent la collaboration et réduisent
les codts et les délais de production,
optimisant ainsi la qualité des produits
et la satisfaction des consommateurs.

ECHNOLOGIES 4.0

En adoptant des technologies telles
que le cloud computing, le Big Data,
I'Internet des objets et I'lA, Lectra
permet a votre entreprise de traiter et
d’analyser d’importants volumes de
données en temps réel. En gagnant
en agilité et en réactivité, vous pouvez
donc mieux vous adapter a I’évolution
des tendances et des attentes des
consommateurs.

1Dy

3 DES DONNEES
SSPECIFIQUES AU
SECTEURTEXTILE

Des spécifications produits aux
données de production, en passant
par les prix et les performances de
vente, les données récoltées couvrent
I'intégralité du cycle devie des produits.
Lectra vous aide a transformer ces
données en atouts stratégiques vous
permettant de prendre les bonnes
décisionsetd’optimiservotre efficacité
opérationnelle.

&)

CUSTOMER SUCCESS

Lectras’engage a assurervotre réussite
along terme. Notre assistance de A a
Z comprend des outils sophistiqués,
les services d’experts ainsi qu’un
accompagnement personnalisé vous
permettant de bénéficier pleinement
de nos solutions, et de promouvoir
I'innovation et une croissance pérenne
del'industrie textile.

LcCTRA
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Isprennentles devants avec panache
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Graceasessolutionsd'intellig
Enexploitantles donnéesspéc
notre offre perm

Que vous conceviez, fabriquiez ou c acité a toutes
les étapes du processus, a favoriserla ment durable.

DEMARREZ VOTRE TRANSFORMATION —>

LeCTRA

We pioneer. You lead.

Pour plus d’informations, visitez lectra.com.
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https://www.lectra.com/en
https://www.lectra.com/fr/contact?CID=701Sb00000WKN9KIAX&utm_source=Content&utm_medium=Print&utm_campaign=&utm_content=eGuide&utm_term=LastPageCTA
https://www.lectra.com/fr/contact?CID=701Sb00000WKN9KIAX&utm_source=Content&utm_medium=Print&utm_campaign=&utm_content=eGuide&utm_term=LastPageCTA
https://www.facebook.com/LectraOfficial
https://www.linkedin.com/company/lectra
https://www.youtube.com/lectra

